
ТРЕТИ БРОЙ НА СПЕЦИАЛНОТО ИЗДАНИЕ 
НА СПИСАНИЕ „МЕНИДЖЪР“

НА ФОКУС: КРЕАТИВНОСТ ОТ 
ВСИЧКИ СТРАНИ
След две успешни издания, през 2023 г. екипът на 
списание “Мениджър” отново ще ви запознае с най-
добрите творчески проекти и идеи на българските 
компании – и от in-house екипи, и от агенции, и още. 

Концепцията тази година в 4 раздела:

Creative Trends
Анализ на последните тенденции в реклама, ПР, дигитален 
маркетинг, ситуационен маркетинг, изкуство. Класации на 
рекламния сектор. Рекламният пазар се променя. Клиентът също. 
Каква е посоката?

Creative Visual 
Представяне на творчески проекти и интервюта с ключови хора в 
сферата на визуалното изкуство - рекламни кампании, видео, 
дизайн, анимация, кино, пространства за събития. Вълна от 
промени оказва влияние върху работата на творческите екипи. 
Кои са най-важните?

Creative Words
Историите говорят. Представяне на интересни и значими проекти 
в сферата на речта - комуникационни кампании, литература, 
копирайтинг. Кои слова оставят трайна следа?

Creative Sounds 
Звукът продава. Представяне на проекти от света на музикалното 
изкуство - рекламни кампании, композитори, филмова музика, 
музикални представления, звукови инсталации.

АУДИТОРИЯ: представители на големия, среден и малък бизнес 
в страната, публичен сектор, бизнес организации и асоциации, 
академичен сектор, медии,  рекламни агенции, творчески агенции 
и студиа, комуникационни агенции, продуцентски и филмови 
студиа, пространства за събития.
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РАЗПРОСТРАНЕНИЕ:

Creative Bulgaria ще е на пазара през юли в тираж 
от 10 000 бр.

НАЛИЧНО ЗА ПРОДАЖБА КАТО:

• print издание в разпространителната мрежа в 
цялата страна в рамките на 2 месеца

• digital издание в мобилното приложение на списа-
ние „Мениджър“ – ZinZin

• онлайн на manager.bg/spisanie (нов подсайт на спи-
сание „Мениджър“, чието пускане предстои)

Предоставя се на абонати на списание „Мениджър“ 
спрямо техния план:

• print и digital издание на ZinZin
• на manager.bg/spisanie
Изданието ще се разпространява безплатно до 
300+ маркетинг директори на водещи компании, 
опериращи в България. 

CREATIVE BULGARIA дава възможност на всеки 
творчески, комуникационен и продуцентски екип 
да представи своите успешни кампании и проекти, 
разработени за местни и/или международни бран-
дове.

Mоже да се запознаете със съдържанието на вто-
рия брой на Creative Bulgaria тук.
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https://zinzin.bg
https://zinzin.bg
https://drive.google.com/drive/folders/1KzogSRXVa4maXGo8wkkuwTe-3lcCgIoi?usp=sharing


3ПРЕДЛОЖЕНИЯ ЗА УЧАСТИЕ (в лева без ДДС):
ПАКЕТ „10 СТРАНИЦИ“
• 10 страници + публикуването им на manager.bg и спо-

деляне в социални мрежи
• 2 статии/интервюта на manager.bg/obekti.bg за пери-

од от 6 месеца (себестойност: 2,600 лева)
• Банер кампания на manager.bg/obekti.bg – 250,000 IMP

за период от 6 месеца
• 8 бр. подарък от изданието
Цена на пакет: 8,500

ПАКЕТ „7 СТРАНИЦИ“
• 7 страници + публикуването им на manager.bg и спо-

деляне в социални мрежи
• 1 интервю на manager.bg/obekti.bg за период от 6 ме-

сеца (себестойност: 1,300 лева без ДДС)
• Банер кампания на manager.bg/obekti.bg – 150,000 IMP

за период от 6 месеца
• 5 бр. подарък от изданието
Цена на пакет: 6,000 лева

ПАКЕТ „5 СТРАНИЦИ“
• 5 страници + публикуването им на manager.bg и спо-

деляне в социални мрежи
• 1 интервю на manager.bg/obekti.bg за период от 6 ме-

сеца (себестойност: 1,300 лева без ДДС)
• Банер кампания на manager.bg/obekti.bg – 100,000 IMP

за период от 6 месеца
• 2 бр. подарък от изданието
Цена на пакет: 4,500 лева

ПАКЕТ „2 СТРАНИЦИ“ 
• 2 страници + публикуването им на manager.bg и спо-

деляне в социални мрежи
• 1 интервю на manager.bg/obekti.bg за период от 6 ме-

сеца (себестойност: 1,300 лева без ДДС)
• 1 бр. подарък от изданието
Цена на пакет: 3,000 лева

1 стр. рекламна визия: 2,000 | 2-ра корица: 4,350
3-та корица: 3,550 | 4-а корица: 5,850

СРОКОВЕ:
• Получаване на материали: 24.07.2023 г.
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Петър Хераков

Двете важни тенденции, които обясняват в каква посока работят агенциите 

Видеорекламите:. по-кратки. и по-тихи.

111

Дигитален пазар/ФОРМАТИзнаем, че е така, и не можем да направим абсолютно нищо. И е безспорен факт – днешните потребители нямат търпение за дълги рекламни видеоклипове. Всъщност повече от 25% от възрастните казват, че ще затворят видеоклип само 10 секунди след началото му. Повече от половината казват, че ще го затворят след 20 секунди. И това не е тенденция от година или две. Още през 2015 г. Microsoft обяви, че златните рибки, които могат да се концентрират едва за девет секунди, вече конкурират уменията на хората в това отношение. 

Изследванията
Проучване, проведено преди година, установи и най-добрата дължина на видеоклиповете спрямо средния брой реакции. В Instagram те не трябва да са по-дълги от 30 секунди, в Twitter ограни-чението е до 45 секунди, а видеоклиповете във Facebook трябва да са максимум една минута. Видеомаркетолозите спазват тези указания – през 2021 г. 56% от всички публикувани видеа бяха под две минути. За YouTube положението е различно заради огромния брой музикални клипове. 

Но пък там властелин е бутонът „пропускане на рекламата“. Затова и ня-кои марки се насочват към ултракъси, но ангажиращи реклами. Такива, които са дълги до максимум шест секунди и за тях не важи споменатият бутон – просто е толкова кратко, че няма какво да се про-пусне. 

Лайв видеото – безспорен лидер

Проучване на компанията за производство на аними-рани видеа Wyzowl показ-ва, че близо 95% от видео-маркетолозите планират да запазят или увеличат бюджета си за видео.И има защо. 86% от компаниите използват видео като маркетингов инструмент. Освен това 

обаче расте процентът на хората, които за първи път 
са използвали видео с рекламна цел. 46% от тези хора, 
които са го направили за първи път в последните две 
години, казват, че вече е много по-лесно да направиш 
собствено видео – като време, умения и ресурси. 
Това обаче, което е по-любопитно, е как лайв видеото 
измества клиповете, които са записани по сценарий. 
През 2021 г. процентът на лайв видеата е бил 41% 
срещу само 15% за предварително записаните. 33% се 
държат от анимираните видеа. Причината за този 
растеж са, разбира се, социалните медии. Материали, 
които обясняват дадено нещо, видео за презентация, 
видео като благодарност, демонстрации на продукти 
– всичко това се прави в момента. Сериозна причина-
та за този ръст е и цената. Повечето от тези видеа 

влизат в бюджет до 500 долара. Всъщност изследването 

твърди, че едва 3% от рекламните клипове в мрежата са 

с бюджет над 10 хил. долара.Резултатите на тези направи-си-сам-клипове също са 

показателни. 96% от хората са гледали обяснително ви-

део, за да научат повече за даден проект или услуга. 88% 

от хората казват, че обяснително видео им е помогнало 

да си купят продукт или услуга. Освен това 73% от хора-

та биха предпочели да гледат кратко обяснително видео 

за даден продукт, вместо да четат за него. 11% биха 
прочели дълъг текст онлайн. Това е и леснообяснимо – мо-

зъкът ни обработва визуална информация 60 хил. пъти 

по-бързо от текстова такава. Резултатите не са учудва-щи и на фона на нараснало-то гледане на видеа. През 2018 г. хората са гледали 90 минути на ден онлайн видео. През 2022 г. минути-те на ден вече са 150. Това прави по 19 часа на седмица – двойно повече, отколко-то преди четири години. И едва ли някой си мисли, че тенденцията може да бъде обърната. Затова и разхо-дите за мобилни видеоре-клами вървят само нагоре. Очаква се само в САЩ те да достигнат до 53,9 млрд. долара през 2025 г.
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Hyatt Regency Sofia получи поредно международно 

признание в туристическия бранш – отличието 

„Най-добър MICE хотел в България“ на Световните 

MICE Награди за 2022 г.

Зад абревиатурата MICE (Meetings, Incentives, Conferences, 

Events/Exhibitions) стоят конференции, конгреси, изложения, 

фестивали и корпоративни събития, а отличието се присъж-

да на най-добрите в сферата хотели, конгресни и експо цен-

трове, авиолинии и др. Конкурсът, създаден от организато-

рите на World Travel Awards™, се провежда за трета поредна 

година и има за цел да на-

сърчи растежа, иновации-

те и най-добрите практи-

ки в конгресния туризъм в 

световен мащаб.

През 2021 г. Hyatt Regency 

Sofia беше големият по-

бедител в категорията 

„Най-добър нов MICE хотел 

HYATT REGENCY 

SOFIA   
е най- добрият 

MICE хотел в 

България 

в Европа“, утвърждавайки 

петзвездния хотел като 

лидер в събитийната ин-

дустрия само година след 

откриването му. За две 

години работа в условия-

та на глобална пандемия 

Hyatt Regency Sofia има 

възможността да бъде 

Творчески проекти 
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осигуряващи много ес-

тествена светлина и ди-

ректен достъп до зеления 

вътрешен двор. The Loft 

е ексклузивното прос-

транство за събития на 

покрива на хотела, което 

предлага три уникални по 

рода си помещения, вклю-

чително панорамна те-

раса с невероятна гледка 

към Витоша и златните 

куполи на храм-паметника 

„Св. Александър Невски“.

С персонализирано об-

служване, иновативни 

кулинарни предложения 

и високотехнологични 

решения в многофункцио-

налните пространства на 

хотела опитният екип на 

Hyatt Regency Sofia може 

да планира и най-малкия 

детайл и да превърне вся-

ко събитие в незабравимо 

преживяване. 

домакин на близо 1000 успешни мероприятия на живо, както и 

на хибридни и виртуални събития.

Хотелът разполага с 10 многофункционални зали с обща площ 

от 1468 кв. м и модерен дизайн, подходящ за мероприятия 

от всякакъв мащаб. Със своите 533 кв. м бална зала „Васил 

Левски“ е една от най-големите зали в София и е идеалното 

място за сватби, конференции и изложения. Тя може да бъде 

разделена на три части и да посрещне до 600 гости. Зала 

„Ботев“ на партерното ниво е изключително подходяща 

за по-малки срещи и събития, разполага с големи прозорци, 
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Милена Мишинева

Светът без„бисквитки“ 

Цифровата 
индустрия все пак ще остане сладко 

място за ефективни инвестиции
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Дигитален пазар
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п
оследните 12 месеца доне-соха интересни предизви-кателства пред дигитал-ната индустрия, която е на път да се изправи пред свят без „бисквитки“. Това означава ограничен достъп на дигиталните медии и техните рекла-модатели до данни от потребителите, но озна-чава ли това непременно неефективни или неизме-рими дигитални кампании в бъдеще? По данни на глобалната изследователска компания 

в областта на техноло-гиите Gartner до края на 2024 г. 75% от личните данни на хората в свето-вен мащаб ще бъдат за-щитени съгласно най-но-вите разпоредби. Още през 2021 г. Google пред-прие стъпки за изключ-ване на „бисквитките“ на трети страни в браузъра 
си Chrome. Въпреки че гра-фикът това да се случи се 

забави във времето, край-ният резултат няма да се 
промени. През последната 

година тази тенденция беше възприета и от дру-ги браузъри и операционни 
системи, които деакти-вираха „бисквитките“ си или предоставиха избор на своите потребители 

да изключат опцията за събирането им. Дигиталните медии за-почват да прилагат нови и креативни методи да предоставят по-богато съдържание срещу пове-че данни, предоставени от потребителите. Брандовете получават възможност да доставят най-ценния си актив на ре-
гистрирани потребители, 

като осигуряват персона-лизирано и по-богато из-живяване, по автентично и лесно за навигация. От друга страна нерегистри-раните потребители на някои издатели могат да получат олекотено изжи-вяване, което предлага не толкова рафинирано съдържание и функционал-ности на уебсайта. Google от своя страна вече предлага решения за предотвратяване на про-пуските в измерването, като използва машинно обучение.

Как това се отразява на марките?
Зависимостта на „бисквитките“, предоста-вяни от трети страни, избледнява. Това увели-чава фокуса, който бран-довете поставят върху данните от първи страни, 

а това води до повече и по-сериозни разговори за поверителността и 

целостта на данните в техните организации. Много компа-

нии започват да прилагат нови програми за лоялност, бази-

рани на реална стойност, която предоставят срещу съгласие 

от страна на потребителите, за да насърчат споделянето 

на данни. Промените в законодателството за защита на личните 

данни на потребителите ще помогнат тази тема да остане 

на преден план във всички операции и ще подготви по-добре 

бизнеса за неочаквани проблеми, свързани с поверител-

ността и съответствието на събираните от тях лични 

данни в бъдеще.Кои са трите най-важни области, с които брандовете тряб-

ва да съобразят своите усилия и в които да търсят нови 

тактики, които да приложат в свят без „бисквитки“? Дигиталните медии 
прилагат нови и креативни методи да 

предоставят по-богато 
съдържание. 

1. Управление на данниКомбинирането на разнообразни източници на данни е

мощен маркетинг инструмент, но внедряването, използва-

нето и поддържането на основните технологии е сложно.

Индустриите ще се насочат към нови методи за комбини-

ране на разнообразни източници на данни, като например

ID решения. Тези решения позволяват идентифициране

на потребители в различни среди. Това позволява да бъде

създаден унифициран клиентски профил от различни данни,

събрани от първи страни, без да се разчита на „бисквитки“

от трети страни. Така брандовете ще могат да насочват

рекламните си послания по-точно, да ги персонализират и

най-вече да измерват ефективността, което ще осигури

ясно предимство на пазара.Какви тактики могат да обмислят 

брандовете?
 • Изследване на нови ресурси, партньорства и технологии: 
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